Adobe
Tendances créatives en 2026

ntaisie surrealiste

Laissez libre cours a votre imagination.
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Explorez la collection Fantaisie surréaliste

Partagez des créations libres,
audacieuses et assumees.

La tendance Fantaisie surréaliste invite les marques a révéler leurs facettes les plus
surprenantes et fantasques. Grace a l'lA générative, des contenus inattendus et magnétiques
prennent vie. Divertissants et ludiques, les visuels intriguent et captent l'attention.

Créez avec les modeles Fantaisie surréaliste

Osez linattendu.

+24 68 %

points au-dessus des jeunes du monde entier

recherchent du contenu
dela moyenne drble et divertissant pour

Les marques percues comme s'évader de la réalité.
festives et ludiques détiennent
un avantage majeur quand il
s'agit de pérenniser la demande.

Source : VICE

Source : Greenbook

Cultivez
une curiositeé
sans bornes.

Quand on cesse de contraindre 'lA a
imiter l'existant, elle se met a imaginer
l'inédit, et c’est la que nait la fantaisie.

¥ Modele personnalisé

| Fi Firefly @)

Résumeéde
la tendance

Les modeles d'lA générative liberent
instantanément le potentiel créatif de
vos idées. Adobe Firefly et ses modeles
partenaires vous offrent la flexibilité

et la puissance indispensables

pour innover a votre maniere.

Donnez vie a vos idées avec un moodboard Fantaisie surréaliste
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Nous vivons une époque %«
étrange; lorsqu'on parvient
aretourner la situation et
a présenter cette étrangeté
avec humour, le résultat est
incroyablement captivant
et divertissant... c'est une
approche d'une grande
intelligence, quiforce
l'admiration.

Brenda Milis
Principal of consumer and creative insights, Adobe
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Gardez une longueur d'avance.
Recevez votre feuille deroute
créative avec toutes les tendances
et les nouveauteés.

Télécharger le rapport

Sources « The Great Vibe Shift » (Le grand changement d'atmospheére), VICE, 2023.

Polly Wyn Jones, « Serious About Fun: How Play Can Boost Your Brand's Appeal »
(Le plaisir est une affaire sérieuse : comment le jeu peut renforcer |'attrait de votre
marque), Kantar, 26 novembre 2024.



https://stock.adobe.com/collections/1usvslHDkJJEfL2t4sbtd6VhqB4ysboK
https://new.express.adobe.com/explore/templates?assetCollection=urn%3Aaaid%3Asc%3AVA6C2%3A13d32219-6ad3-4017-a647-62640178820b
https://new.express.adobe.com/explore/templates?assetCollection=urn%3Aaaid%3Asc%3AVA6C2%3A13d32219-6ad3-4017-a647-62640178820b
https://business.adobe.com/fr/resources/creative-trends-report.html
https://www.vicemediagroup.com/wp-content/uploads/2023/08/The-Great-Vibe-Shift.pdf
https://www.vicemediagroup.com/wp-content/uploads/2023/08/The-Great-Vibe-Shift.pdf
https://www.kantar.com/inspiration/advertising-media/serious-about-fun-how-play-can-boost-your-brands-appeal
https://www.kantar.com/inspiration/advertising-media/serious-about-fun-how-play-can-boost-your-brands-appeal
https://www.kantar.com/inspiration/advertising-media/serious-about-fun-how-play-can-boost-your-brands-appeal

