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メールの開封率に影響する基本の数字

開封するか判断するまで 中身を読むか判断するまで 1通読むのに割かれる時間 クリックスルーする確率

コミュニケーションの中身は、この数字を意識すると変わる！



メールのBefore After事例



事例１：株式会社LCDB（メルマガ編集部）



事例２：株式会社LCDS（ビジネスセミナー事務局）



事例３：薬剤師のルシファルマ



事例４：ルシーダモネダスクラウド



ご質問、お問い合せ、採用応募、ファンメール!?は
jon@lucidas.co.jp

まで！
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