Estimativa

CPM estimado Entrega estimada (todo o tempo)

US$ 12,77 22,23 mil

4. Gerenciar
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Adobe

Indicadores da Adobe
Advertising DSP.

Ha indmeras maneiras de executar uma campanha programatica, mas reunimos alguns dos
principais conceitos para ajudar vocé a garantir que suas campanhas sejam um sucesso. Use este
guia para preparar suas campanhas e garantir o maximo de retorno do inicio ao fim.

Organizamos este guia para oferecer dicas Uteis sobre cada etapa de execu¢do da campanha:
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1. Planejar 2. Comprar 3. Otimizar 4. Gerenciar 5. Avaliar

Se precisar de mais ajuda, acesse a Experience League. A Experience League € o guia completo

para duvidas e préticas recomendadas relacionadas a configuragdo de campanha, ativacdo,
otimizagdo, geracdo de relatdrios e suporte a comunidade.


https://experienceleague.adobe.com/pt-br/docs/advertising/dsp/home
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0 Conecte a pilha de publicidade a pilha de marketing,

Elimine a fragmentacdo entre estratégias locais e externas integrando os aplicativos de martech e de
adtech. A plataforma do lado da demanda (DSP) da Adobe Advertising inclui integracdo direta com
diversos produtos da Adobe Experience Cloud, garantindo experiéncias do cliente consistentes.

* Use a integracdo com o Adobe Analytics para 1) monitorar o desempenho da campanha usando
atividades locais, como eventos de conversdo, para alimentar o algoritmo da DSP, 2) informar sobre
eventos do Analytics com relatérios por email da DSP, 3) consultar dimensées e métricas da DSP e 4)
criar segmentos personalizados e encaminha-los a DSP para direcionamento.

+ Use a Adobe Real-Time Customer Data Platform (CDP) e o Audience Manager para criar e direcionar
segmentos. Os pixels do Audience Manager permitem montar segmentos complexos com o uso de
recursos como frequéncia e recenticidade, modelagem por semelhanga, relatérios de sobreposicdo e
muito mais. E, com a Real-Time CDP, vocé pode enviar publicos autenticados e sem cookies da CDP a
DSP para direcionamento e geracdo de relatérios na DSP e no Analytics.

+ Use o Adobe Target para conectar a ativacao de midia paga com personaliza¢do local. Vocé pode
configurar testes A/B na pagina de destino usando indicadores de publicidade, personalizar o acesso a
pagina pds-impressdo e avaliar o sucesso no Analysis Workspace.

a Preveja o desempenho

de campanhas antes da

atlvagao' Estimativa

A plataforma integrada Placement Forecaster CPM estimado

Report calcula uma estimativa do CPM,

do orcamento e das impressdes antes de

qualquer investimento na campanha. Além Entrega estimada (todo o tempo) .

disso, ela gera uma curva de rendimento 22,23 mil Orcamento

da receita e uma curva de oferta maxima
para exibir o melhor nimero estimado de :
impressdes e de gastos, respectivamente. Impressdes
Vocé pode usar a ferramenta para criar . :
diferentes previsdes e determinar a melhor TP
estratégia para a marca.

N


https://experienceleague.adobe.com/pt-br/docs/advertising/dsp/campaign-management/campaign-reports/placement-forecast
https://experienceleague.adobe.com/pt-br/docs/advertising/dsp/campaign-management/campaign-reports/placement-forecast
https://experienceleague.adobe.com/pt-br/docs/advertising/integrations/analytics/overview
https://experienceleague.adobe.com/pt-br/docs/advertising/dsp/audiences/sources/source-about
https://experienceleague.adobe.com/pt-br/docs/advertising/integrations/audience-manager/overview
https://experienceleague.adobe.com/pt-br/docs/advertising/integrations/target/ab-tests-dsp

e Use a biblioteca de publico-alvo para gerenciar o direcionamento

entre posicionamentos.

Reduza a friccdo direcionando automaticamente qualquer tipo de segmento a todos os posicionamentos.

Salve e gerencie publicos reutilizdveis, que podem ser usados como alvos ou exclusdes para diferentes
posicionamentos. Por exemplo, digamos que haja 20 posicionamentos dividindo o mesmo segmento de
publico-alvo de exclusdo. Se quiser adicionar outro segmento de publico-alvo/grupo, use a biblioteca de
publico-alvo para atualizar todos os 20 posicionamentos ao mesmo tempo.

Os tipos de segmento de publico-alvo incluem segmentos primarios, segmentos de terceiros, segmentos
da Adobe, segmentos personalizados e publicos-alvo salvos. Para encontrar mais detalhes e defini¢des,

clique aqui.

Tipos de segmento de publico-alvo:

Segmentos primarios Segmentos de terceiros

Segmentos da Adobe Segmentos personalizados

Publicos-alvo salvos

Experimente novos editores por demanda e feche compras em
todos os dispositivos a partir de um posicionamento universal.

Nossa galeria por demanda inclui ofertas pré-negociadas exclusivas da Adobe para vocé experimentar
novos editores premium em um ambiente de baixo risco. Teste e aprenda em canais como Hulu, Max,
Peacock, Spotify e muito mais.

Ao decidir seguir em frente com novos editores, simplifique o fluxo de trabalho da campanha com
uma sé configurag¢do de video multicanal. A configuragdo de anuncios universais permite direcionar o
inventdrio de video dos ambientes de desktop, dispositivos méveis e TV conectada ao inventdrio de
VPAID e VAST com o uso de um sé posicionamento.


https://experienceleague.adobe.com/pt-br/docs/advertising/dsp/audiences/reusable-audiences/audience-settings

e Transforme atividades locais

em taticas de otimizacdo para
promover o sucesso em CTV.

Reduza a exposicdo desperdicada em TV conectada
a0 usar |A para priorizar os gastos, visando o

menor CPR desejado e residéncias selecionadas.
Agora vocé pode usar algoritmos de desempenho
existentes ou recém-criados em campanhas para
TV conectada. Os algoritmos sdo otimizados em
relacdo a atividades locais viabilizadas por dados

do Adobe Analytics, podendo ser analisados com o
Analysis Workspace.

Se quiser metas personalizadas além de TV
conectada, confira a lista completa e os detalhes
aqui.

Configure filtros pré-oferta.

Edit a Package

Flight Dates «
02/01/2022 06/30/2023 Activate Custom Flighting?

Budget

uuuu

Linked Package for Optimization Learnings
Carryover

Aplique filtros pré-oferta da Adobe para definir os limites minimos de CTR previsto, taxa de conclusdo,
tamanho de reprodutor e exibi¢do. Além de prevenir fraudes, esses filtros podem ser usados para
métricas de atencdo em nossas integracdes a Adelaide ou a DoubleVerify, na ComScore da Oracle,
direcionamento contextual e muito mais. Vocé pode adicionar um ou mais filtros pré-oferta, mas quanto
maior for o nimero de filtros e a restricdo dos limites, menos dimensiondvel sera o posicionamento.

Confira o guia de configura¢do completo aqui.

Pre-bid filters

Primary goal
Ve will always try to achieve your Primary pacing goal

g 0n 5000 all time budget

Pre-bid filters
8id ccur only when these filters are met, so keej
pre-bid fi ment

ers to this placemen

V| Only bid if | viewability (Aobe - MR< is greater than 40

100% Completion Rate

p in mind that each rule added may limit the opportunities that this placement can bid on. You can add up to five


https://experienceleague.adobe.com/pt-br/docs/advertising/dsp/optimization/optimization-goals
https://experienceleague.adobe.com/pt-br/docs/advertising/dsp/optimization/optimization-pre-bid-filters

durante a campanha.

Unifique campanhas e reduza erros manuais estabelecendo padrdes de anunciante. Nas configura¢ées
da DSP, vocé tem acesso a ajustes de direcionamento. Nessa se¢do, é possivel definir filtros de

direcionamento para aplicd-los a todas as campanhas, pacotes e posicionamentos presentes na conta do
anunciante. Entre as op¢des Uteis, destacam-se geolocaliza¢do, exclusdes de publico-alvo e qualidade de

midia.

Observagdo: use esse recurso somente se tiver certeza de que todas as campanhas, pacotes e posicionamentos
usardo os mesmos requisitos de direcionamento.

o Programe padrdes de anunciante para facilitar modificacdes

Aproveite a edicdo em Excel e em massa.

Reduza o tempo de retorno simplificando a configura¢do de campanhas com edi¢do em massa e
formatos do Excel para download.

Vocé pode baixar as configura¢des de um ou mais posicionamentos em um formato Excel para revisdo.
Os campos editdveis incluem nome dos posicionamentos, status, ofertas, orcamentos, estratégias de
ritmo e limites de frequéncia. Em seguida, modifique os campos selecionados e publique-os de volta 3

DSP de uma soé vez.

Nossa DSP inclui recursos de
edicdo em massa, unificando a
atualizacdo do direcionamento,
dos publicos-alvo e das
estratégias de ritmo.

Use esta documentacdo adicional

Prospecting - Display

® Completed Adobe  Package

para encontrar mais observa¢oes
e detalhes passo a passo.

Last 30 days

x|  ClearAl

sarroare @ enooare

*  Feb1,2022 Jun 30,2023

& Edit Duplicate

e o ® 0 0 o
® .‘

# Edit Package



https://experienceleague.adobe.com/en/docs/advertising/dsp/campaign-management/qa-spreadsheet/qa-about

0 Prepare o painel para receber insights executivos.

Avalie insights completos com rapidez em exibi¢des personalizadas de dados. Cada nivel de
gerenciamento de campanha (campanhas, pacotes, posicionamentos e anuncios) inclui exibi¢des préprias
de desempenho e ritmo. A exibi¢do de ritmo estd ativada por padrdo para vocé identificar rapidamente
campanhas e componentes com baixo desempenho. Mas vocé pode alterar a exibi¢do da coluna para
exibir dados de desempenho ou outra configuracdo salva de coluna, o que é um 6timo recurso. Além
disso, é possivel exibir as colunas em qualquer ordem, modificar o intervalo de datas, organizar dados por

valor e conferir até cem linhas por vez.

@ Defina o sucesso com antecedéncia.

A fase de planejamento comeca pela medi¢do. Monte uma agenda de aprendizado personalizada
para toda a campanha com a ajuda da nossa equipe de medicdo e estratégia avancadas. Identifique as
melhores solu¢des de medicdo para coletar insights aciondveis. E prepare-se para fazer ajustes rapidos
mantendo um controle consistente sobre dados de exibicdo e click-through na integra¢do com o

Analytics.
1° trim. 2° trim. 3° trim. 4° trim.
Alcance/frequéncia de Pesquisa de promog¢do Hipotese de exemplo Medicao do trafego de
residéncia da marca por painéis pessoas

® Objetivo. Entender o
alcance, a frequéncia e a
incrementalidade exclusivos
por aplicativo, ptblico e

® Objetivo. Descobrir o total
de promo¢do da marca por
publico e tipo de inventério

formato

® KPIs. Alcance
exclusivo, percentual
de incrementalidade,
frequéncia, custo por cada
residéncia

® Formatos. CTV, exibicdo,
oLv

RECONHECIMENTO

® KPIs. Promocdo da
marca (reconhecimento
espontaneo,
reconhecimento
estimulado, familiaridade
com a marca,
reconhecimento de
publicidade online,
favorecimento da marca,
intengdo de compra)

® Formatos. CTV, exibicdo,
oLv

CONSIDERAGCAO

Aumentar o
reconhecimento e a
inten¢do de compra entre
publicos-alvo importantes
terd impacto positivo no
comportamento de visita
deles e gerara mais visitas a
loja fisica.

® Objetivo. Entender o efeito
da exposicdo a anuncios
sobre o tréfego de pessoas
por publico e tipo de
inventdrio

® KPIs. Visitas, visitas
incrementais, custo por
visita, custo por visita
incremental

® Formatos. CTV, exibicdo,
OLV, dudio

VISITAS A LOJA

Adobe

Adobe e o logotipo da Adobe sdo marcas registradas ou marcas
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