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Indicaciones de la DSP
de Adobe Advertising

Existen decenas de formas de ejecutar una campafia programatica, pero hemos seleccionado las
recomendaciones mas importantes para garantizar que las tuyas sean todo un éxito. Utiliza esta
guia para disefiar campafias que generen tantos ingresos como sea posible de principio a fin.

Hemos organizado la guia para proporcionarte consejos Utiles en cada fase de ejecucién

de tus campanas:
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1. Planificacién 2. Compra 3. Optimizacién 4. Gestion 5. Medicion

Si quieres obtener aiin mas informacién, consulta Experience League, una plataforma
que brinda respuestas a tus preguntas y practicas recomendadas relacionadas con la
configuracién de campanias, activacidn, optimizacién, informes y apoyo de la comunidad.



https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/dsp/home

Planificacion

o Conecta tu pila publicitaria y de marketing

Elimina la fragmentacién entre las estrategias dentro y fuera del sitio integrando tus aplicaciones
de tecnologia publicitaria y de marketing. Adobe Advertising Demand-Side Platform (DSP) se integra
directamente con numerosos productos de Adobe Experience Cloud para garantizar la uniformidad

de las experiencias de cliente.

» Utiliza la integracién de Adobe Analytics para 1) supervisar el rendimiento de las campafias con actividades
en el sitio, como eventos de conversion, e impulsar el algoritmo de la DSP; 2) informar sobre los eventos
de Analytics a través de informes por correo electrénico de la DSP; 3) consultar las dimensiones y
métricas de la DSP, y 4) crear segmentos personalizados e introducirlos en la DSP para dirigirte a ellos.

+ Usa Adobe Real-Time Customer Data Platform (CDP) y Audience Manager para crear segmentos y dirigirte

a ellos. Los pixeles de Audience Manager te permiten generar segmentos complejos con funciones como
la frecuencia y la proximidad en el tiempo, modelos de similitud, informes de solapamiento y mucho mas.
Por su parte, con Real-Time CDP podras enviar publico autenticado sin cookies desde la CDP a la DSP
para segmentarlo y elaborar informes tanto en la DSP como en Analytics.

« Emplea Adobe Target para conectar la activacidn de medios de pago con la personalizacién in situ.
Puedes configurar pruebas A/B en tu pagina de destino con sefiales publicitarias, personalizar dicha
pagina tras las impresiones y medir el éxito en los espacios de trabajo de Analytics.

Haz predicciones sobre
tus campanas antes
de activarlas

Nuestro informe de previsién de
posicionamiento integrado en la plataforma
calcula estimaciones del CPM, el presupuesto
y las impresiones antes de que gastes un
céntimo. Incluso muestra una curva de
rendimiento del presupuesto y otra de puja
maxima para visualizar la estimacion éptima
de impresiones y gasto, respectivamente.
También puedes usar la herramienta para
generar varias previsiones y determinar cual
es la mejor estrategia para tu marca.

Estimacion
CPM estimado
12,77 $

Entrega estimada (total)

22 230

CPM

Presupuesto

Impresiones
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https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/dsp/campaign-management/campaign-reports/placement-forecast
https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/dsp/campaign-management/campaign-reports/placement-forecast
https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/integrations/analytics/overview
https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/dsp/audiences/sources/source-about
https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/integrations/audience-manager/overview
https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/integrations/target/ab-tests-dsp

e Utiliza la biblioteca de publicos para gestionar

la segmentacion cruzada

Reduce las fricciones dirigiéndote automdticamente a cualquier tipo de segmento a través de todas
tus ubicaciones. Guarda y gestiona publicos reutilizables para segmentarlos o excluirlos para distintas
ubicaciones. Por ejemplo, imagina que te diriges al mismo segmento de publico de exclusién a través
de 20 ubicaciones. Si quieres afiadir otro grupo o segmento, puedes usar las bibliotecas de publicos
para actualizar las 20 ubicaciones a la vez.

Entre los tipos de segmentos de publico se encuentran los de fuentes primarias, de terceros, de Adobe,
personalizados y guardados. Puedes consultar mds informacién y definiciones aqui.

Tipos de segmentos de publico:

Segmentos de fuentes primarias Segmentos de terceros
Segmentos de Adobe Segmentos personalizados
Pablico guardado

° Prueba nuevos proveedores con la galeria a la carta y compra
a través de todas las pantallas con una Unica ubicacién universal

Nuestra galeria a la carta cuenta con ofertas prenegociadas exclusivas de Adobe para que puedas
probar nuevas plataformas prémium sin correr grandes riesgos. Prueba y obtén informacién en
canales como Hulu, Max, Peacock, Spotify y muchos mas.

Cuando te decidas a seguir adelante con un proveedor nuevo, agiliza el flujo de la campafia con
una unica configuracion de video multicanal. Los anuncios de configuracidn universal te permiten
acceder al inventario de video desde entornos de ordenador, dispositivos méviles y televisiones
conectadas (CTV) para inventario VPAID y VAST utilizando una Unica ubicacién.


https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/dsp/audiences/reusable-audiences/audience-settings

Optimizacion

e Convierte la actividad del sitio
en tacticas de optimizacion

para impulsar el éxito de CTV

Limita la exposiciéon desaprovechada en CTV

utilizando la IA para priorizar el gasto en el CPR w S
personalizado mas bajo y hogares Unicos. Ahora “_ s

puedes emplear algoritmos de rendimiento

existentes o nuevos en tus campafias de CTV.

Dichos algoritmos optimizan la actividad en el e e -
sitio a partir de los datos de Adobe Analytics, =

que puedes evaluar con Analysis Workspace.

Si buscas objetivos personalizados mas o
alld de CTV, consulta la lista completa y los i e
detalles aqui.

6 Configura filtros previos a la puja

Aplica los filtros previos a la puja de Adobe para establecer umbrales minimos para el CTR previsto, la tasa
de finalizacion, el tamafio del reproductor y la visibilidad. Mas all3 del fraude, estos filtros pueden usarse
para métricas de atencién con nuestras integraciones de Adelaide o Double Verify, Oracle ComScore,
segmentacidn contextual, etc. Puedes afiadir uno o mas filtros previos a la puja, pero recuerda que cuantos
mas uses y mas estrictos sean los umbrales, menos ampliables seran las ubicaciones.

Consulta la guia de configuracién completa aqui.

Pre-bid filters

Primary goal
VBN \hle il iyt y 1 s s iy pssreg 0

\l(' Pre-bid filters



https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/dsp/optimization/optimization-goals
https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/dsp/optimization/optimization-pre-bid-filters

0 Programa valores predeterminados de anunciantes

para facilitar las modificaciones sobre la marcha

Unifica campaiias y reduce los errores manuales estableciendo valores predeterminados de anunciantes.
Con la configuracién de la DSP, puedes aprovechar los pardmetros de segmentacién. En esta seccidn,
puedes preconfigurar distintos filtros de segmentacidn que se aplicardn a todos los paquetes, campaiias
y ubicaciones generados en tu cuenta de anunciante. Algunos filtros especialmente Gtiles son la
segmentacion geografica, las exclusiones de publico y la calidad de los medios.

Nota: Aseglrate de utilizar esta funcién dnicamente si tienes la certeza de que todos los paquetes,
campafias y ubicaciones tendrdn los mismos requisitos de segmentacion.

Aprovecha la edicion masiva y basada en Excel

Acelera la rentabilidad simplificando la configuracién de campafias con la edicién masiva y los formatos
descargables de Excel.

Puedes descargar la configuraciéon de una o mas ubicaciones en formato Excel para revisarla. Entre los
campos editables se incluyen el nombre, el estado, las pujas, el presupuesto, las estrategias de ritmo y
los limites de frecuencia de la ubicacién. Asimismo, puedes hacer cambios para seleccionar los campos
y volver a publicarlos todos a la vez en la DSP.

Nuestra DSP incluye funciones & . Prospecting - Display
de edicién masiva para que oo
solo tengas que actualizar las
estrategias de ritmo, publico
y segmentacién una vez.
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https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/dsp/campaign-management/qa-spreadsheet/qa-about
https://experienceleague.adobe.com/es/docs/advertising/dsp/campaign-management/qa-spreadsheet/qa-about

Q Configura tu panel para obtener informacion ejecutiva

Obtén informacién exhaustiva de las campafias de un vistazo con las vistas de datos personalizadas.
Cada nivel de gestion (campaiias, paquetes, ubicaciones y anuncios) incluye vistas integradas de ritmo
y rendimiento. La vista de ritmo se muestra de forma predeterminada para que puedas identificar
rapidamente las campafias con peor rendimiento y sus componentes, pero puedes cambiar la vista
de columna para consultar los datos de rendimiento o cualquier configuracién de columna que hayas
guardado, lo cual resulta muy util. Ademas, puedes clasificar las columnas en el orden que quieras,
modificar el intervalo de fechas, organizar los datos por valor y ver hasta 100 filas a la vez.

@ Define el éxito desde el principio

La medicién pone en marcha la fase de planificacién. Crea un programa de aprendizaje personalizado
para toda tu campafia con nuestro equipo de medicidn y estrategia avanzadas, identifica las mejores
soluciones de medicién para obtener informacion util y preparate para hacer ajustes sobre la marcha
manteniendo un control constante de las visitas y los clics a través de nuestra integracion de Analytics.

Primer Segundo Tercer Cuarto
trimestre trimestre trimestre trimestre
@ @ @ @
Frecuencia/Alcance Encuesta de reconocimiento Hipoétesis de muestra Medicion del trafico fisico

de hogares de marca basada en paneles

Aumentar el conocimiento de la ® Objetivo. Conocer el efecto
de la exposicion publicitaria

en el tréfico fisico por tipo

® Objetivo. Conocer el
alcance Unico, la frecuencia

® Objetivo. Conocer el
reconocimiento de marca

marca y la intencién de compra
entre los segmentos principales

y la incrementalidad por
aplicacién, publico y formato

® Indicadores clave del
rendimiento (KPI). Alcance
Unico, porcentaje de
incrementalidad, frecuencia,
coste por hogar Unico

® Formatos. CTV, publicidad
gréfica, videos en linea

total por tipo de inventario
y publico

Indicadores clave del
rendimiento (KPI).
Reconocimiento de marca
(conocimiento sin ayuda,
conocimiento con ayuda,
familiaridad con la marca,
conocimiento de anuncios en
linea, preferencia de la marca,

de publico afectara positivamente
3 su comportamiento de visita y
hara que acudan mas a la tienda.

de inventario y publico

® Indicadores clave del

rendimiento (KPI). Visita,
visitas incrementales, coste
por visita, coste por visita
incremental

® Formatos. CTV, publicidad

gréfica, videos en linea, audio

intencién de compra)

® Formatos. CTV, publicidad
gréfica, videos en linea

m CONSIDERACION VISITAS A LA TIENDA
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