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Créer rapidement de 
nouveaux contenus 
avec Adobe Firefly 
et Adobe Express
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Le contenu, pilier de la stratégie des entreprises
Dans tous les secteurs et services, les entreprises s’appuient sur le contenu pour offrir 
des expériences personnalisées à leur clientèle. Lorsque la demande augmente, il peut 
être frustrant de ne pas réussir à fournir des contenus plus rapidement. Les équipes de 
création sont accaparées par des tâches fastidieuses qui leur font perdre du temps. Le 
service marketing ne peut pas effectuer de mises à jour personnalisées sans l’aide du 
studio et doit composer avec des contraintes de budget et de temps. Quels que soient vos 
objectifs en matière de contenu, face à ces problématiques pratiques, trouver l’inspiration 
et travailler de façon productive est loin d’être facile.

Accélérer la création de contenu 
de votre entreprise
Si l’ingéniosité humaine est irremplaçable, l’IA générative peut néanmoins lui donner un 
coup de pouce. Intégrée à vos workflows existants, cette technologie permet de trouver de 
nouvelles idées, de nouvelles méthodes de collaboration et de nouvelles possibilités pour 
créer plus rapidement et à plus grande échelle, des contenus qui parlent à votre clientèle 
et stimulent la croissance de votre entreprise.

Grâce à la puissance de l’IA générative d’Adobe Firefly, les lenteurs de la création de contenu 
traditionnelle ne sont plus un obstacle. Trouvez l’inspiration avec ces cas d’usage pratiques 
qui montrent comment l’IA générative peut accélérer et faciliter la création de contenu 
pertinent pour votre marque, de l’idée au lancement, pour un résultat optimal.

Cet ebook présente plusieurs cas d’usage de l’IA générative 
dans les workflows de création et explique comment utiliser 
les prompts et exploiter Adobe Express dans votre entreprise.



S’appuyer sur l’IA générative pour 
les tâches quotidiennes
L’IA générative permet de trouver plus rapidement des idées, d’itérer et d’automatiser la création et la 
production de contenu afin de créer des expériences engageantes à grande échelle. Que vous travailliez 
dans le design, le marketing, les ventes, l’écriture ou les ressources humaines ou que vous fassiez partie 
de l’équipe de direction, les images générées par l’IA peuvent vous aider à développer et à accélérer 
votre processus créatif, à le diffuser à grande échelle, et à mettre votre entreprise en valeur.

	• Générez de nouvelles idées pour briefer les équipes créatives sur les nouveaux projets.

	• Présentez les produits dans différents contextes en fonction du segment d’audience ou de la zone 
géographique.

	• Gagnez du temps en communiquant des idées sous forme de collages et de planches de tendances.

	• Créez des modèles à l’aide de l’IA générative.

	• Inspirez-vous des images créées par l’IA générative.

	• Utilisez les images générées par l’IA comme premières ébauches.

	• Remportez l’adhésion des principales parties prenantes en fournissant des exemples visuels clairs.

	• Mettez les bons outils entre les mains des équipes de création pour leur permettre d’utiliser l’IA 
et booster leur créativité.
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Utiliser les prompts d’IA générative 
dans Adobe Express
Les prompts sont des descriptions que vous saisissez pour obtenir l’effet visuel recherché. Ils permettent d’utiliser 
des fonctionnalités optimisées par Adobe Firefly telles que les outils Du texte à l’image et Remplissage génératif, 
dans les applications Adobe que vous connaissez et appréciez, comme Adobe Photoshop et Adobe Illustrator.

Les prompts sont intuitifs et faciles à utiliser pour stimuler l’idéation créative. Parfois, la meilleure méthode reste 
l’expérimentation, mais pour obtenir le résultat souhaité, vous pouvez également suivre ce processus :

1.	 Essayez cette formule classique : sujet + description + contexte + style = image.

2.	 Affinez votre prompt en sélectionnant un type de contenu, un style, une couleur, un éclairage et une composition.

3.	 Explorez, comparez et sélectionnez vos versions préférées.

Lorsque vous rédigez un prompt, tenez compte de la météo, de l’heure et du lieu. Vous pouvez même mentionner 
une ville ou un pays. Vos mots sont vos outils de dessin. Pensez aux termes utilisés en photographie, comme « faible 
profondeur de champ », ou à ceux du domaine de la composition tels que « large » et « prise de vue en contre-
plongée ». Votre description n’a pas besoin d’être longue. Il est parfois préférable de rester simple, mais vous pouvez 
saisir jusqu’à 175 mots en utilisant des détails précis et un langage concret pour obtenir des résultats plus prévisibles 
ou des termes abstraits pour produire des résultats surprenants. Veillez à séparer les descripteurs par des virgules. 
Adobe Firefly est entraîné sur Adobe Stock, donc explorez les mots-clés d’Adobe Stock pour trouver des idées, puis 
sélectionnez les mots-clés correspondant à votre branding, à votre audience et à vos objectifs commerciaux.



Créer du contenu plus rapidement avec 
Adobe Express
Que vous débutiez ou que vous ayez une longue expérience de la création de contenu, vous pouvez accéder 
à Adobe Firefly via les applications que vous connaissez, dont Adobe Express. Vous pourrez ainsi accélérer 
de nombreuses étapes de vos workflows de production individuels et collaboratifs.

Adobe Express permet aux équipes créatives de tous les services de donner rapidement vie à des contenus 
inédits à l’aide de milliers de modèles de design et de vidéo, de millions d’images, de pistes musicales et 
d’effets audio Adobe Stock, mais aussi d’outils de retouche en un clic, comme Supprimer l’arrière-plan et 
Rogner la vidéo.

Qu’elles soient dispersées sur plusieurs continents ou dans différents bureaux, les équipes peuvent collaborer et 
partager leurs idées en temps réel. En outre, les workflows Adobe Creative Cloud donnent accès à des modèles, 
logos et polices spécifiques qui permettent de créer très facilement du contenu conforme à votre branding.
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La conception et le verrouillage de modèles dans Adobe Express permettent aux équipes de 
création de donner au reste de l’entreprise les moyens de donner vie à des contenus pour leur 
marque en toute confiance, pour des workflows plus fluides.

•	 Les équipes de création peuvent partager des modèles comportant des éléments verrouillés, 
tels que des logos, des arrière-plans, des images, etc.

•	 Cela simplifie les modifications et permet de respecter votre charte graphique.

•	 Dans toute l’entreprise, les équipes peuvent utiliser des modèles qui répondent à leurs 
besoins spécifiques, en modifiant uniquement les points nécessaires.

•	 Vos textes marketing peuvent également être traduits automatiquement dans 45 langues 
afin de cibler toutes les audiences.
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Lorsque l’équipe créative doit concevoir un nouveau thème de couleur et des contenus pour le 
lancement d’un produit, les outils d’IA générative et les applications connectées lui permettent 
de passer plus rapidement du brainstorming à la mise sur le marché du nouveau produit. 
À chaque étape clé du processus de création, l’équipe peut :

1.	 Trouver des idées et les tester avec l’outil Recoloration générative dans Illustrator

2.	 Présenter le produit dans différents contextes en utilisant la fonctionnalité Remplissage 
génératif dans Photoshop

3.	 Utiliser les bibliothèques Creative Cloud pour intégrer facilement du contenu actualisé 
conforme à votre branding dans ses designs

4.	 Accéder aux ressources liées dans Adobe Express et les synchroniser via les mises à jour

Équipes de création
Les équipes de création peuvent utiliser les outils qu’elles connaissent et apprécient, comme Adobe 
Photoshop et Adobe Illustrator, pour développer des visuels essentiels, des illustrations, des vidéos et des 
animations, et peaufiner l’aspect de leurs campagnes. Elles peuvent ensuite accéder facilement aux fichiers 
Adobe Photoshop et Adobe Illustrator liés directement depuis Adobe Express grâce à des mises à jour 
parfaitement synchronisées. Avec Adobe Express, les équipes de création peuvent à nouveau se concentrer 
sur la réalisation de contenu à forte valeur ajoutée et fournir des modèles conformes à votre branding. En 
outre, les éléments de création sont conçus pour que les équipes transversales puissent gérer elles-mêmes 
les tâches de création répétitives et les modifications de dernière minute. Adobe Express permet également 
aux équipes créatives d’automatiser la création de ressources dérivées en réalisant des thèmes de couleurs 
et des contenus dans différents formats, avec de nombreuses variantes.
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Responsables marketing
Les équipes marketing sont chargées de concevoir des campagnes à fort impact et de les mettre en œuvre sur 
d’innombrables plateformes. Grâce aux ressources et modèles de marque développés par l’équipe créative pour 
Adobe Express, les spécialistes du marketing peuvent facilement et rapidement créer des publications pour les 
réseaux sociaux, des illustrations, des flyers, des bannières, des animations, des vidéos et bien plus encore, sans 
avoir à ouvrir plusieurs applications, à télécharger des polices ou à demander de l’aide à l’équipe créative.

Ressources humaines
Le workflow des ressources humaines évolue sans cesse, et le recrutement et la gestion du personnel 
nécessitent plus que jamais des contenus attrayants et pertinents. Les équipes de création aident le service RH 
à faire ce qu’il sait faire de mieux, c’est-à-dire accompagner les membres du personnel du recrutement à la fin 
de leur relation avec l’entreprise, grâce à des contenus bien pensés et conformes à votre branding : newsletters, 
contenus internet, supports d’onboarding, flyers, bannières et annonces digitales sur les sites d’offres d’emploi.

Ventes
Aujourd’hui, dans la vente, les mots d’ordre sont volume et efficacité. Adobe Express aide les équipes de 
vente et de développement commercial à élaborer des supports marketing et commerciaux personnalisés 
pour différents marchés, zones géographiques et segments de clientèle, afin d’atteindre les objectifs et de 
garder une longueur d’avance sur la concurrence.

Pour étendre efficacement une campagne à d’autres régions, voire au monde entier, les équipes 
marketing doivent localiser leurs contenus. Avec Adobe Express, cela n’a jamais été aussi simple, 
et il n’est pas nécessaire de faire appel à l’équipe de création à chaque étape.

1.	 L’équipe créative crée des ressources et des modèles à l’image de la marque.

2.	 Les équipes marketing peuvent appliquer ces modèles aux ressources multicanal 
pour assurer la cohérence de la marque.

3.	 Les équipes marketing présentes sur le terrain peuvent accéder aux ressources de 
la campagne et les adapter à chaque zone géographique.

4.	 Les autres équipes régionales peuvent lancer de nouveaux projets Adobe Express à partir 
des modèles conformes à votre branding pour diffuser de nouveaux messages sur les 
réseaux sociaux, des flyers et des bannières web, entre autres contenus.



9

Utiliser les actions guidées
Lorsque vous devez accomplir une tâche avec votre équipe, la dernière chose que vous voulez, 
c’est perdre du temps à fouiller dans les menus ou à chercher à quoi servent les différentes icônes. 
La fonctionnalité Actions rapides permet de réaliser plus rapidement un travail de qualité, même 
pour les équipes peu habituées aux applications de design.

Les actions rapides sont contextualisées. Elles peuvent vous aider à redimensionner des images, 
à monter des vidéos et à convertir des fichiers.

Imaginons que vous ayez besoin d’ajouter une animation à une image statique. Après avoir utilisé le 
brand kit validé de votre entreprise dans Adobe Express pour créer un post Instagram, vous souhaitez 
l’animer. En quelques secondes, vous pouvez créer une annonce personnalisée :

1.	 Dans Actions rapides, cherchez 
Redimensionner l’image.

2.	 Choisissez un modèle.

3.	 Vous pouvez le télécharger tel quel 
ou le modifier.

4.	 Poursuivez en animant les éléments 
et enregistrez-les sous forme de GIF.

Grâce à la fonctionnalité Action rapide 
optimisée par l’IA générative, vous avez pu :

•	 effectuer des modifications rapides en toute 
confiance sans faire appel à l’équipe de création ;

•	 apporter des changements rapides à une campagne tout en réduisant les frais d’agence ;

•	 permettre à toutes les équipes de créer des contenus plus pertinents et personnalisés par zone 
géographique ;

•	 redimensionner du contenu, convertir des fichiers et ajouter des effets animés en quelques clics.
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Produire des contenus fiables
Si les débats autour de l’IA générative portent essentiellement sur la création d’images et d’illustrations, 
ses capacités sont loin de se cantonner à la production d’images statiques. Avec Adobe Firefly, tout le monde 
peut utiliser quelques mots simples pour créer des images et des œuvres sophistiquées.

Firefly peut dynamiser les équipes de création en permettant aux spécialistes marketing et au service 
communication de produire des ressources attrayantes qui permettent à l’ensemble de l’entreprise de 
créer des contenus pertinents, conformes à sa charte graphique.

Compte tenu des principes qui régissent l’éthique du développement de l’IA générative, Adobe Firefly a 
été conçu et entraîné sur les images sous licence d’Adobe Stock et celles tombées dans le domaine public, 
et permet de générer du contenu utilisable à des fins publiques et commerciales sans aucun risque. Les 
entreprises peuvent également être indemnisées par Adobe au titre de la propriété intellectuelle pour 
le contenu généré par certains workflows optimisés par Firefly.

Par défaut, chaque ressource créée à l’aide de Firefly inclut des informations de traçabilité pour indiquer qu’il 
a été fait appel à l’IA générative, ce qui permet d’utiliser les contenus digitaux en totale confiance et en toute 
transparence. Les informations de traçabilité du contenu font partie des détails vérifiables qui font office de 
« label de provenance » digital. Elles peuvent contenir des données telles que le nom de la ressource, sa 
date de création, les outils utilisés et les éventuelles modifications apportées. Pilotées par une technologie 
open source gratuite de la Content Authenticity Initiative (CAI), elles restent associées au contenu, où qu’il 
soit affiché, publié ou stocké, pour faciliter l’attribution et aider les utilisateurs et les utilisatrices à prendre 
des décisions avisées concernant le contenu digital.

Vos équipes peuvent diffuser plus rapidement des contenus conformes à votre branding, tout en sachant 
que les ressources produites à l’aide d’Adobe Firefly peuvent être utilisées en toute sécurité à des fins 
commerciales.

Créer des expériences attrayantes 
à grande échelle
Grâce à l’IA générative, vous bénéficiez d’un moyen plus rapide d’idéation, d’itération et d’automatisation 
de la création et de la production de contenu. Trouvez de nouvelles idées, de nouvelles méthodes de 
collaboration et de nouvelles possibilités pour que vos équipes puissent offrir rapidement et à grande 
échelle des expériences client pertinentes et personnalisées.



Vos questions. Nos spécialistes.
Grâce à Adobe Express et à la puissance de l’IA générative d’Adobe Firefly, l’ensemble de 
l’entreprise peut améliorer et diffuser des contenus créatifs à grande échelle. Vous voulez 
essayer ? Contactez votre équipe commerciale pour commencer.
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En savoir plus

https://www.adobe.com/fr/sensei/generative-ai/firefly/enterprise.html

