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3 anvandningsfall for att tjana pengar pa malgrupper
och leverera varde till annonsérerna.

Reklamlandskapet forandras snabbt och utgivarna maste tackla nya
utmaningar pa horisonten. Fran att driva nya intdktsstrommar till att ge varde
pa en redan trang marknad - behovet av effektiva, sekretessfokuserade
|6sningar har aldrig varit storre. Adobe Real-Time Customer Data Platform
(CDP) Collaboration erbjuder ett banbrytande sétt for utgivare att skala upp
annonseringsintakterna, forbattra partnerskapen och bevisa sitt varde for
varumarkena.

| den har guiden kommer vi att utforska de primara anvandningsfallen for
utgivare med Real-Time CDP Collaboration, som later utgivare innovera hur
de kan skala upp reklamintakterna och starka relationerna med varumarken.



Vad ar Adobe Real-Time CDP Collaboration?

Real-Time CDP Collaboration ar en integritetsfokuserad l6sning som later varumarken och
utgivare, och dessas partner, identifiera, nd och analysera vardefulla malgrupper. Utgivare kan
interagera med de framsta varumarkena med hjalp av férstahandsdata varifrdn som helst,
vilket gor det enkelt att integrera i den befintliga tekniska miljon.

Istallet for att behova nya datarenrum varje gang ett varumarke och en utgivare samarbetar
anvander Real-Time CDP Collaboration inbyggda integritetsverktyg for att mojliggora
datasamarbetefrdnenenda plattform.Detforenklar ocksd att hitta och analysera malgruppsdata
- for varumarken och utgivare - med Al-baserade insikter och intuitiva kontrollpaneler.

Viktiga funktioner for utgivare.

Det har ar ndgra av funktionerna i Real-Time CDP Collaboration som ar utformade for att
hjalpa utgivare att annonsera battre for sin malgrupp, stddja aktivering och leverera djupa
kampanjinsikter for varumarken:

@ Integritetsfokuserad malgruppsdelning: Samarbeta med annonsorer utan att dela
underliggande kundradata.

€02 Malgruppsinsikter i realtid: Skaffa omedelbara insikter i malgruppsoverlappningar och
utforska mojligheter.

70 On demand-kampanjrapportering: Leverera prestandainsikter och attribueringsrapporter
som kan vara till stod for framtagning av annonseringsstrategier.

E,' Skalbart samarbete: Integrera somlost med annonsorer, oavsett deras datainfrastruktur
eller plattform.

Hur de har funktionerna hjalper till att tackla
smartpunkter hos utgivare.

Real-Time CDP Collaboration tar sig direkt an de kritiska utmaningar som utgivare star infor

i samband med att skala upp intdkterna, verka effektivt och forbattra annonsoérsrelationerna.
Plattformenhjalpersma utgivaregenomattldtademvisa uppsinaforstapartsmalgruppssegment
i en visuell katalog. Annonsdrer kan enkelt hitta och rikta in sig pa dessa malgrupper och skapa
nya intaktsstrommar for utgivare i alla storlekar.

Till exempel kan en livsstilsutgivare skapa malgrupssegment baserade pa intressen som halsa,
resor och fitness. Men hjalp av Real-Time CDP Collaboration kan en annonsor som gor reklam
for en fitnessapp rikta in sig pa utgivarens halsointresserade malgrupp. Den har strategin driver
ytterligare intakter och styrker relationerna med annonsérerna genom att leverera matbara
resultat.



Verksamhetens effektivitet ar ett annat viktigt omrade dar Real-Time CDP Collaboration
briljerar. Genom att automatisera arbetsfloden och minska de manuella dtgarderna forenklar
plattformen processen med malgruppsaktivering och -utokning utan att man behover forlita
sig pa datavetare. Den har effektiviserade strategin [3ter utgivare fokusera pa strategisk tillvaxt
istallet for att tyngas ned av tekniska komplexiteter.

Real-Time CDP Collaboration starker dven annonsorsrelationerna. Utgivare kan ge dtgardbara
insikter i kampanjprestanda som visar pa vardet av deras malgrupssegment. Till exempel
kanske en streamingtjanstsleverantor erbjuder detaljerade engagemangsmatvarden och
rapporter om avkastningen pd annonsinvesteringen (ROAS) till en annonsor, vilket kan
optimera framtida kampanjer och forstarka samarbetet.

Anvandningsfall for Adobe Real-Time CDP
Collaboration for utgivare.

Real-Time CDP Collaboration erbjuder praktiska program for att utoka och utveckla
annonsorsrelationerna via ett oberoende och transparent program.

1. Kommunicera med nya varumarken i stor skala.
Real-Time CDP Collaboration hjalper utgivare att f3 kontakt med tusentals annonsorer och
in-market-kopare, oavsett deras befintliga tekniska l6sningar. Som utgivare kan du erbjuda
standardmalgrupper och anpassade malgrupper for insikter och kampanjplanering - med
mojlighet att bjuda in annonsorer att samarbeta oavsett om de ar del av Adobes ekosystem
eller inte. Med Real-Time CDP Collaboration ar det enkelt att introducera annonsorsdata,
sd att varumarken kan forverkliga varde snabbare.

2. Utoka annonseringsrackvidden for varumarken.
Real-Time CDP Collaboration ger dtkomst till fardiga malgrupper frdn Adobe- och icke-
Adobe-datakallor - med sekretesskydd for att minska datans sdrbarhet. Varumarkena kan
anvanda malgruppsoverlappningar och insikter for kampanjplanering och malgruppsval
for att driva effektivare och lonsammare annonskampanjer. For att ytterligare utoka
sina malgrupper kan varumarkena arbeta med betrodda identitetspartner for att l0sa
kundidentiteter och berika delade malgrupper.

3. Bevisa varde for varumarken.
Real-Time CDP Collaboration ger utgivare konfigurerbara prestandarapporter som kan
hjalpa annonseringsvarumarken att driva befintliga och framtida kampanjinvesteringar.
En kombination av annonsloggar, annonsorskonverteringar och identitetsdata hjalper
annonsorer att f3 battre uppfattning om avkastningen pa sina reklamutgifter (ROAS) och

forstd ert varde som utgivare.



Kom igang med Real-Time CDP Collaboration
for att forbattra affarsresultaten for utgivare.

| en marknadsforingsmiljo med minskat beroende av tredjepartscookies kan utgivare std infor
betydande utmaningarmed attdrivaintakter, verka effektivtoch ge vardetillannonsdrerna.Real-
Time CDP Collaboration tacklar de har utmaningarna genom att leverera en saker plattform for
datasamarbete som efterlever sekretessregelverk.

Plattformens skalbarhet gor att utgivare kan fa kontakt med tusentals annonsérer genom

ett enda granssnitt. Dess integritetsfunktioner mojliggdr meningsfulla malgruppsinsikter

utan att kompromettera kansliga data. Hogpresterande malgrupssegment och dtgardbara
kampanjmatvardeniReal-Time CDP Collaboration positionerarutgivaresomoumbarliga partner
i ett annonseringsekosystem.

Utforska hur Real-Time CDP Collaboration kan hjalpa er
organisation.
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