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Skala upp era
annonsintakter och skapa
starka varumarkesrelationer.

Hur Adobe Real-Time Customer Data Platform
Collaboration hjalper utgivare att leverera varde
till annonsorer.
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Som utgivare ar det mycket viktigt att locka ratt varumarken - inte bara for att fylla annonsutrymme, utan
aven for att skapa partnerskap som forbattrar malgruppens upplevelse samtidigt som ni 6kar intakterna.
Er malgrupp fungerar som en magnet och attraherar varumarken med hjalp av sin kvalitet, storlek,
aktivitetsniva och relevans. For att fdnga uppmarksamheten hos de har varumarkena i stor skala maste

ni anvanda era malgruppsdata effektivt. Men 6kande oro for integritetsfrdgor och utmaningar med
komplexa data gor det svarare an ndgonsin att halla informationen saker och organiserad.

Att leverera effektiva kampanjer samtidigt som ni haller era vardefulla data sakra kraver en genomtankt
och strategisk metod. Det ar har Adobe Real-Time Customer Data Platform Collaboration kommer in

i bilden. Det &r en sarskilt utformad samarbetsprogramvara som sammanfor varumarken och utgivare for
att planera, aktivera och leverera hogpresterande kampanjer samtidigt som kundernas integritet forblir
hogsta prioritet.

| den har guiden ska vi titta pa hinder som paverkar utgivare och hur Real-Time CDP Collaboration
hjalper er att dvervinna dem. Upptack hur ni kan utvinna mer varde ur era malgruppsdata och utveckla er
verksamhet.

De framsta utmaningarna for utgivare idag.

Utgivare maste halla sig underrattade om integritetspolicyer och regelverk s3 att de alltid efterlever dem
samtidigt som de uppfyller kundernas krav. De maste dven hantera komplexa processer for datarenrum
(med anonymiserade data) och pussla samman en fullstandig bild av kunden med hjslp av data som &r
utspridda over olika verktyg och team, samtidigt som de arbetar pa att forbattra sina intakter och uppfylla
affarsmalen.

Utmaning 1: Strikta integritetspolicyer och hogre kundforvantningar
formar datahanteringen.

En av de framsta utmaningarna ar att anpassa sig efter regelverk som andras, som California Consumer
Privacy Act (CCPA) och General Data Protection Regulation (GDPR), vilka forandrar hur kunddata samlas
in, lagras och anvands. De kraver nya skyddstaktiker, anonymisering av kanslig kundinformation och
avsevarda investeringar i specialiserade team.

Som en reaktion pa detta har manga utgivare lagt tid och resurser pa att centralisera data de sjalva
samlar in - direkt frdn anvandarna via registreringar eller prenumerationer - i samlade, hogpresterande
malgrupper. For att inte svika kundernas fortroende maste utgivarna prioritera metoder som skyddar
dessa data. Det ar faktiskt s att bade tillsynsmyndigheter och konsumenter kraver starkare dataskydd,
och nastan halften av USA:s vuxna online forsoker aktivt att begransa hur mycket information appar och
webbplatser samlar in om dem. Detta gor det mycket viktigt for utgivare att hitta en noga avvagd balans
mellan personalisering och integritet, liksom att inte forsumma forstapartsstrategier.



Nya tekniska losningar kravs for att hdlla kanslig personlig information
saker samtidigt som de tilldter utgivarna att driva resultat via
annonseringspartnerskap utan att behdva oroa sig.

79 % Men att efterleva alla regelverk kan vara dyrt. Utgivare lagger stora
summor pengar pa avancerade tekniska verktyg, juridiska kostnader,
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foretagen anvander efterlevnaden brister. Och kundernas krav pd mer transparens gor det
deras data. annu varre. De vill forstd hur deras data paverkar vilka annonser de ser.
Kalla: Adobe Er malgrupp ar nyckeln till att bygga starka annonseringspartnerskap,

och utgivare maste prioritera kundernas integritet for att fostra
fortroende och trovardighet.

Utmaning 2: Datarenrum &r klumpiga och begransande.

Okningen av integritetsproblemen har lett till att datarenrum skapats. De &r programvaror som gor

att organisationer kan traffas i en saker miljo for att f8 malgrupps- och prestandainsikter utan att
exponera underliggande kunddata. Varje part har med sig individuella datauppsattningar men visar inte
rddatadataljerna som namn, adresser eller fodelsedatum. Istallet ser partnerna bara aggregerade resultat
och insikter. Ett vanligt arbetssatt ar foljande:

1. Varumarken och utgivare skickar data pa anvandarniva till en godkand tredjepartsplats, kommer
6verens om vilka anvandningsfall som ska stodjas (som modellering eller aggregeringsfragor) och
godkanner manuellt nya data eller anvandningsfall.

2. Bada parter kan kora fragor pa datan for att fa insikter, som hur mycket malgrupperna dverlappar.
3. De har insikterna paverkar kampanjernas malgruppsinriktning och hjalper till att mata rapporteringen.

Datarenrum har dock inte blivit den perfekta losning som utgivarna och varumarkena hade hoppats. De
ar svara att anvanda, ldangsamma att konfigurera och ger inte utgivarna de nodvandiga verktygen for att
leverera resultat snabbt.

Dessutom kraver konfigurering och hantering av datarenrum ofta mycket tekniska kunskaper, vilka
vanligtvis inte finns tillganglig utom hos mycket specialiserade medarbetare, vilket gor det nastan
omojligt for marknadsforare att hoppa in och anvanda dem pa en gang. Och att lagra och behandla
dessa data ar heller inte skonsamt for budgeten. Datarenrum kan i sjalva verket std for sex- eller sjusiffriga
kostnader per ar.



Det finns satt att bara anvanda ett enda datarenrum och
styra vem som ser vilka data, men trots det kravs det

ibland nya renrum for varje projekt. Lat oss till exempel
saga att ett streamingtjanstforetag samarbetar med ett
foretag for sportklader pa en kampanj om baseballkepsar i
begransad upplaga. Ett nytt datarenrum skulle kravas for det
samarbetet. L3t oss sedan saga att ett flygbolag samarbetar
med streamingtjanstforetaget for att gora reklam for en rea
pa flygbiljetter. Det partnerskapet skulle ocksa krava ett nytt
datarenrum for att kunna hantera de nya uppsattningarna
data, malen, styrningen och tekniska begransningar.
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av foretagen har minst 11

personer som hanterar
driftsattningen av
datarenrum.
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Utmaning 3: De tekniska lésningarna ar fragmenterade och

redundanta.

Forutom en 6kande oro for integriteten och komplikationer av anvandningen av datarenrum sd bidrar

osammanhangande marknadsforings- och dataverktyg med annu ett lager av svdrigheter. Foretag
kampar ofta med att samla alla relevanta data i en enda informationskalla for att kunna agera utifrdn
dem, vilket leder till att team och verktyg &r isolerade fran varandra trots att de har samma mal.

Tank dig ett streamingforetag som
forsoker locka till sig nya prenumeranter.

o av foretagen saknar en Konsumentmarknadsféringsteamet samlar in
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Kslla: Adobe in sig pd annonsorer, men istallet anvander de

ett separat system for att samla in och hantera
liknande information.

Denna separation leder till missade mojligheter for bdda teamen. Marknadsforingsteamet kan
inte se vilka malgrupper som ser annonserna eller hur ofta, medan saljteamet saknar data om det
senaste prenumerantbeteendet som de behover for att kunna skapa basta mojliga malgrupper

for varumarkena.



Lat oss presentera Adobe Real-Time CDP
Collaboration.

Real-Time CDP Collaboration &r en integritetsfokuserad l6sning som 3ter varumarken och utgivare, och
dessas partner, identifiera, aktivera och engagera vardefulla malgrupper. Utgivare kan interagera med de
framsta varumarkena med hjalp av forstahandsdata samtidigt som de kan forbli oberoende av ndgon
specifik teknisk losning, vilket gor det enklare att integrera i den befintliga tekniska miljon. Istallet for att
krava ett nytt datarenrum varje gang ett varumarke och en utgivare ska samarbeta, mojliggor Real-Time
CDP Collaboration samarbete mellan partner p3 en enda plattform, utan att flytta pa eller blanda kund-
och identitetsraddata. Den har forenklade l6sningen l3ter utgivarna visa upp sina basta malgrupper for
varumarkena for direkt aktivering. Den ger ocksd kraftfulla insikter om prestanda, sa att utgivarna kan
inspirera fortroende for varumarket och sakra framtida investeringar.

Real-Time CDP Collaboration har aven inbyggd integrering med Adobe Real-Time CDP, vilket gor
det enkelt for foretag att dra nytta av forstahandsdata for att uppnd bade marknadsforings- och
annonseringsmal.
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Hur Real-Time CDP Collaboration fungerar.

1. F3 varumarken och partner att lagga marke till er.
Presentera ert foretag och valj malgrupper i en visuell katalog som gor det enkelt for hundratals
varumarken att hitta er.

2. Visa insikter i realtid.
Ge varumarkena mojlighet att omedelbart se malgruppsoverlappningar med bara ett klick -
utan forseningar, komplexa fragor eller krav pa teknisk expertis.

3. Planera och aktivera.
Lat varumarket valja onskade malgrupper baserat pa dverlappningar och rekommendationer,
och aktivera dem sedan direkt och sakert.


https://business.adobe.com/products/real-time-customer-data-platform/rtcdp.html

4. Samla era malgrupper.
Lat varumarkena bestamma vilka malgrupper de ska sammanfoga med era och hur de vill uppdatera
sina data. Sedan kan varumarken kommunicera med eller utesluta de har malgrupperna fran
kampanjer utan att flytta p3 underliggande kunddata.

5. Lansera kampanjer och spara resultaten.
Nar ni driftsatt marknadsforingskampanjer for malgrupper kan ni forse varumarkena med detaljerade
rapporter om annonsprestanda for att paverka och optimera framtida kampanjer.

Anvandning av Real-Time CDP Collaboration i
praktiken.

Lat oss titta pa ett par exempel pd hur utgivare kan anvanda den har programvaran.

Exempel 1: Aktivera webbplatsbesokare via deras smart-TV

L3t oss saga att Luma, ett fitnessvarumarke, vill visa annonser pa uppkopplade TV-apparater for personer
som nyligen sokt efter "loparskor” pa deras webbplats, s3 de borjar samarbeta med streamingtjansten
TVtube. Det har partnerskapet hjalper Luma att aktivera den relevanta TVtube-malgruppen medan de
strommar innehdll. Nar Luma och TVtube kopplat samman sina data i Real-Time CDP Collaboration,
analyserar verktyget Lumas webbplatsbesokare och matchar dem med TVtubes data for att generera
overlappningsrapporter i realtid. Till exempel kan de identifiera att Lumas kunder som nyligen

visade lOparprodukter online har en hog overlappningsgrad med TVtube-tittare som ofta strommar
fitnessinnehall.

Luma valjer sedan malgrupper att kommunicera med och att utesluta. De kanske vill kommunicera

med anvandare som tittat pa l6parskor online men inte kdpt ndgra och utesluta de som nyligen kopt
liknande artiklar. TVtube anvander Real-Time CDP Collaboration for att avgora ratt malgrupper for Lumas
annonskampanj medan de tittar pa TVtubes strommade innehall.
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Kommer snart

Exempel 2: Utvidga vardefulla malgrupper for varumarken.

Ert partnerskap slutar inte nar ni har lanserat malinriktade annonser - det ar bara ett nytt tillfalle for er att
driva fram annu framgangsrikare resultat for varumarkena.

Efter att kampanjen for loparskor har korts anvander till exempel TVTube Real-Time CDP Collaboration
for att generera lookalike-malgrupper (personer som delar egenskaper med den ursprungliga
malgruppen) pa nagra minuter, sa att de kan visa Luma-annonser for fler potentiella kunder.

Hur utgivare har nytta av Real-Time CDP
Collaboration.

L3t oss nu titta pa ndgra av de viktigaste skalen till att utgivare anvander Real-Time CDP Collaboration for
att fordjupa och utveckla annonsorsrelationer.

Skal 1: GOr sa att ni kan upptackas av varumarken.

Real-Time CDP Collaboration har en lattanvand interaktiv katalog med utgivare som varumarken kan
bladdra bland. Ni kan hitta era malgrupper och fylla en profil for att hjalpa varumarken att forsta sitt
varde. L3t sedan Real-Time CDP Collaboration automatiskt visa viktiga malgruppsdata for varumarkena,
sd att matchningsprocessen blir helt somlos. Detta forbattrar lonsamheten for era malgrupper och gor sa
att varumarkena kan fa ut mesta mojliga av sina annonseringsbudgetar.

Skal 2: Bevisa ert varde som utgivare.

Hjalp varumarken att forbattra annonserna med detaljerade insikter. Kampanj- och
malgruppsinsiktsrapporter blir tillgangliga efter att en kampanj har slutforts och innehaller statistik
som antal tittare, annonsfrekvens och malgruppsdemografi. Dessutom ger er Real-Time CDP
Collaboration djupgadende detaljer om hur annonserna paverkar forsaljningen, inklusive avkastning pa
annonskostnaden, kostnad per varvning och olika kanalers effektivitet..

Skal 3: Skala ert foretag effektivt.

Maximera era marginaler och er mediebudget med direkt och saker aktivering. Real-Time CDP
Collaboration har en innovativ arkitekter som omedelbart hittar anvandbara insikter hos olika
medarbetare - utan repetitiva och pagdende fragor.



GOr Real-Time CDP Collaboration till en del av
er strategi.

Ett viktigt mal for utgivare ar att skapa och utveckla malgrupper av toppkvalitet som genererar intakter,
vilket uppnds genom datasamarbete. Emellertid orsakar konsumentkrav och standigt foranderliga
regelverk ett betydande hinder. Utgivare maste halla koll pd andrade integritetskrav, nya kundpreferenser
och fragmenterade eller ineffektiva dataprocesser.

Adobe Real-Time CDP Collaboration forandrar spelplanen for bade varumarken och utgivare. Losningen
gor att partner kan traffas i en saker miljo for att sammanfora och analysera kunddata, hitta lampliga
malgrupper for riktade kampanjer, mojliggora direkt aktivering och forstd prestandan for att forbattra
framtida marknadsférings- och annonseringsinitiativ.

Med Real-Time CDP Collaboration kan ni attrahera varumarken med er malgrupp som inte bara ar bra -
den ar oemotstandlig. Och ni kan bevisa det.

Las mer om vad Real-Time CDP Collaboration kan gora for ert foretag.


https://business.adobe.com/products/real-time-customer-data-platform/collaboration.html
https://business.adobe.com/products/real-time-customer-data-platform/collaboration.html

Kallor

"2024 Digital Trends: Data and Insights in Focus”, Adobe, 31 maj 2024.

"Adobe Trust Report”, Adobe, 15 mars 2022.

Melissa Parrish et al, "Marketers Versus Customers: Opposing Forces Erupt”,
Forrester, 19 januari 2021

"State of Data 2023, Data Clean Rooms & the Democratization of Data in the

Privacy-Centric Ecosystem”, IAB, 24 januari 2023.

"Thinking beyond the third-party cookie”, Adobe, 6 juni 2023.

Adobe

Adobe and the Adobe logo are either registered trademarks or trademarks of
Adobe in the United States and/or other countries.

© 2025 Adobe. All rights reserved.


https://business.adobe.com/resources/reports/data-and-insights-digital-trends.html
https://business.adobe.com/resources/reports/adobe-trust-report.html
https://www.forrester.com/report/marketers-versus-customers-opposing-forces-erupt/RES153015
https://www.iab.com/wp-content/uploads/2023/01/IAB_State_of_Data_2023.pdf
https://www.iab.com/wp-content/uploads/2023/01/IAB_State_of_Data_2023.pdf
https://business.adobe.com/resources/sdk/thinking-beyond-the-third-party-cookie.html

